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 DESTINATARIOS 
 
El MÁSTER EN MARKETING DEPORTIVO DE ALTO 
RENDIMIENTO + COMMUNITY MANAGER DE 
ENTIDADES DEPORTIVAS está destinado a 
empresarios, emprendedores, trabajadores o cualquier 
persona interesada en ampliar sus conocimientos en 
el ámbito del Marketing Deportivo. 
El marketing deportivo permite ahorrar tiempo 
localizando a los deportistas para que participen en 
algún anuncio comercial, sin embargo, no sólo trata 
con un único proveedor, sino que no les cobra 
comisión a las marcas y cuenta con algunas figuras 
deportivas para que asistan a convenciones o 
reuniones anuales a dar charlas motivacionales o 
compartir historias de éxito. A través de este curso el 
alumnado podrá garantizar la continuidad de la 
formación actualizada y coordinada que permita 
detectar las oportunidades de actuación de marketing 
y comunicación en el entorno deportivo, conocer las 
estrategias para elaborar un buen plan de marketing y 
adquirir las capacidades para plantear la actividad del 
marketing y la comunicación en el entorno deportivo 
de una manera integral. 
 

•  
MODALIDAD 

 
Puedes elegir entre: 
 
• A DISTANCIA: una vez recibida tu matrícula, 
enviaremos a tu domicilio el pack formativo que consta 
de los manuales de estudio y del cuaderno de 
ejercicios. 
 
· ONLINE: una vez recibida tu matrícula, enviaremos a 
tu correo electrónico las claves de acceso a nuestro 
Campus Virtual donde encontrarás todo el material de 
estudio. 
 
El alumno puede solicitar PRÁCTICAS 
GARANTIZADAS en empresas. Mediante este 
proceso se suman las habilidades prácticas a los 
conceptos teóricos adquiridos en el curso. Las 
prácticas serán presenciales, de 3 meses 
aproximadamente, en una empresa cercana al 
domicilio del alumno. 
 
 
 
 
 
 

DURACIÓN 
 
La duración del curso es de 900 horas. 
 

 
IMPORTE 

 
Importe Original: 1190€ 

Importe Actual: 595€ 
 

 
CERTIFICACIÓN OBTENIDA 

 
Una vez finalizados los estudios y superadas las 
pruebas de evaluación, el alumno recibirá un diploma 
que certifica la “MÁSTER EN MARKETING 
DEPORTIVO DE ALTO RENDIMIENTO + 
COMMUNITY MANAGER DE ENTIDADES 
DEPORTIVAS”, de la ESCUELA DE RENDIMIENTO 
DEPORTIVO Y PROFESIONAL avalada por nuestra 
condición de socios de la CECAP, máxima institución 
española en formación y de calidad.  
 
Los diplomas, además, llevan el sello de Notario 
Europeo, que da fe de la validez de los contenidos y 
autenticidad del título a nivel nacional e internacional. 

El alumno tiene la opción de solicitar junto a su 
diploma un Carné Acreditativo de la formación firmado 
y sellado por la escuela, válido para demostrar los 
contenidos adquiridos. 

Además, podrá solicitar una Certificación Universitaria 
Internacional de la Universidad Católica de Cuyo-DQ 
con un reconocimiento de 48 ECTS. 
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CONTENIDO FORMATIVO 
 

UNIDAD FORMATIVA 1. MARKETING DEPORTIVO 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN AL 
MARKETING DEPORTIVO 
 
1. El mercado deportivo 
2. Investigación de mercado 
3. Política de mercado 
4. El producto deportivo 
5. El consumidor deportivo 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 2. MARKETING EN 
INSTALACIONES DEPORTIVAS 
 
1. Función del marketing en la empresa 
2. La dirección de marketing de empresas deportivas 
3. El director de marketing como estratega 
4. Objetivos de la gerencia 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 3. EL PLAN DE MARKETING 
 
1. Plan de marketing: concepto, utilidad y horizonte 

temporal 
2. El diseño del plan de marketing: principales etapas 
3. La ejecución y control del plan de marketing Tipos 

de control 
4. Desarrollo del plan de marketing 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 4. EVENTO DEPORTIVO 
 
1. Deporte y Protocolo 
2. Esquema general de la organización y gestión de 

un evento deportivo 
3. Estrategia de marketing 
4. Elaboración de presupuestos 
5. Creación del comité de dirección y coordinación 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 5. PLANIFICACIÓN 
ESTRATÉGICA DEPORTIVA 
 
1. Planificación estratégica 
2. Fases de la planificación estratégica 
3. Planificación deportiva 
4. Tipos de planificaciones 
5. Proceso planificador 
6. La gestión deportiva 
7. Punto de encuentro entre oferta y demanda 
8. El proyecto deportivo 
9. Dirección de proyectos deportivos 
 
 

UNIDAD DIDÁCTICA 6. PATROCINIO EVENTOS 
DEPORTIVOS 
 
1. Introducción 
2. El patrocinio deportivo en España 
3. Las posibilidades publicitarias de los eventos 

deportivos 
4. La preparación de una oferta de patrocinio 
5. Intereses y exigencias de los patrocinadores 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 7. E-SPORTS 
 
1. Ideas de negocio 
2. El negocio de los e-Sports 
3. Contribución a algunos negocios 
4. Posibilidades del mercado de los e-Sports 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 8. SOCIAL MEDIA & E-SPORTS 
 
1. E-Sports y Social Gaming 
2. El producto digital: eSports 
3. Segmentación Gamers 
4. El Éxito de Twitch 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 9. PATROCINIO EN E-SPORTS 
 
1. Introducción al Patrocinio Deportivo 
2. Fases del Patrocinio Deportivo 
3. Regulación del Patrocinio en E-Sports 
4. Patrocinio E- Sports 
5. Tipos de Patrocinios en eSports 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 10. PUBLICIDAD EN E-
SPORTS 
 
6. La Rentabilidad Publicitaria en e-Sports 
7. Advergaming: nuevo formato publicitario 
8. El Branded Content en eSports 
9. El Storytelling 
10. Los eSports como Estrategia Comunicativa 
11. Otros Formatos publicitarios 
 
UNIDAD FORMATIVA 2. COMMUNITY MANAGER 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN Y 
CONTEXTUALIZACIÓN DEL SOCIAL MEDIA 
 
1. Tipos de redes sociales 
2. La importancia actual del social media 
3. Prosumer 
4. Contenido de valor 
5. Marketing viral 
6. La figura del Community Manager 
7. Social Media Plan 
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8. Reputación Online 
 

UNIDAD DIDÁCTICA 2. SOCIAL CRM Y ATENCIÓN 
AL CLIENTE 
 
1. Introducción 
2. Marketing relacional 
3. Experiencia del usuario 
4. Herramientas de Social CRM 
5. Atención al Cliente en Facebook 
6. Atención al Cliente en Twitter 
7. Atención al Cliente en Instagram 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 3. INTRODUCCIÓN AL 
COPYWRITING 
 
1. ¿Qué es el copywriting? 
2. Conectar, emocionar y convencer 
3. Principales técnicas de copywriting 
4. SEO para Copywriting 
5. La importancia de los títulos 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 4. BLOGGING, SEO Y 
ANALÍTICA 
 
1. Sistema de Gestión de contenidos CSM 
2. Blogs y Wordpress 
3. Posicionamiento SEO 
4. Contenido inteligente 
5. Monitorización Social 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 5. GESTIÓN DE FACEBOOK 
 
1. Primero pasos con Facebook 
2. Facebook para empresas 
3. Configuración de la Fanpage 
4. Configuración de mensajes: Facebook Messenger 
5. Tipo de publicaciones 
6. Creación de eventos 
7. Facebook Marketplace 
8. Administración de la página 
9. Facebook Insights 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 6. GESTIÓN DE INSTAGRAM 
 
1. Introducción a Instagram 
2. Instagram para empresas 
3. Creación de contenido 
4. Uso de Hashtags 
5. Instagram Stories 
6. Herramientas creativas 
7. Colaboración con influencers 
8. Principales estadísticas 

 

UNIDAD DIDÁCTICA 7. GESTIÓN DE TWITTER 
 
1. Introducción a Twitter 
2. Elementos básicos de Twitter 
3. Twitter para empresas 
4. Servicio de atención al cliente a través de Twitter 
5. Contenidos 
6. Uso de Hashtags y Trending Topic 
7. Twitter Analytics 
8. TweetDeck 
9. Audiense 
10. Hootsuite 
11. Bitly 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 8. GESTIÓN DE YOUTUBE 
 
1. Introducción a Youtube 
2. Vídeo Marketing 
3. Crear una canal de empresa 
4. Optimización del canal 
5. Creación de contenidos 
6. Gestión de comentarios 
7. Youtube Analytics 
8. Youtube vs Vimeo 
9. Keyword Tool 
10. Youtube Trends 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL 
MEDIA- FACEBOOK ADS 
 
1. Introducción a Facebook Ads 
2. Tipos de Campañas y objetivos publicitarios 
3. Segmentación: públicos 
4. Presupuesto 
5. Formatos de anuncios 
6. Ubicaciones 
7. Administrador de anuncios 
8. Seguimiento y optimización de anuncios 
9. Power Editor 
10. Pixel de Facebook 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL 
MEDIA- INSTAGRAM ADS 
 
1. Introducción a Instagram Ads 
2. Objetivos publicitarios 
3. Tipos de anuncios 
4. Administrador de anuncios 
5. Presupuesto 
6. Instagram Partners 
7. Segmentación 
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UNIDAD DIDÁCTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL 
MEDIA- TWITTER ADS 
 
1. Objetivos publicitarios 
2. Audiencias en Twitter 
3. Tipos de anuncios 
4. Administrador de anuncios 
5. Creación de campañas y optimización 
6. Twitter Cards 
7. Instalación código de seguimiento 
8. Listas de remarketing 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL 
MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE 
 
1. Ventajas de la publicidad en Youtube 
2. Youtube y Google Adwords 
3. Tipos de anuncios en Youtube 
4. Campañas publicitarias en Youtube con Google 

Adwords 
5. Creación de anuncios desde Youtube 
 
UNIDAD FORMATIVA 3. REDES SOCIALES 2.0 Y 
SOCIAL MEDIA STRATEGY 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 1. ECOSISTEMA 2.0 Y SOCIAL 
MEDIA 
 
1. Definición de la Web 2.0 
2. Tipos de redes sociales 
3. Importancia actual del social media 
4. El prosumer 
5. Marketing viral 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 2. LA FIGURA DEL COMUNITY 
MANAGER 
 
1. ¿Qué es un Community Manager y de qué se 

encarga? 
2. Habilidades, aptitudes y actitudes de un 

Community Manager 
3. Funciones y responsabilidades de un Community 

Manager 
4. Los objetivos de un Community Manager 
5. Tipos de Community Manager 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 3. FACEBOOK, TWITTER Y 
LINKEDIN 
 
1. Red social generalista: Facebook 
2. Microblogging: Twitter 
3. La red social de los profesionales y reclutamiento: 

LinkedIn 
 

UNIDAD DIDÁCTICA 4. YOUTUBE, INSTAGRAM Y 
PINTEREST 
 
1. El poder del vídeo: Youtube 
2. Imagen y branding: Instagram 
3. Red de nicho: Pinterest 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 5. SOCIAL MEDIA PLAN 
 
1. Elección de canales 
2. Planificación de la estrategia 
3. El contenido es el rey 
4. Social Media Engagement 
5. ORM: Online Reputation Management 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 6. ATENCIÓN AL CLIENTE EN 
SOCIAL MEDIA 
 
1. Social Listening 
2. Uso de chatbots en Facebook Messenger 
3. Instagram Direct y gestión de comentarios 
4. Twitter como canal de atención al cliente 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 7. BLOGGING Y WORDPRESS 
 
1. Definición y funciones del blog 
2. Sistema de gestión de contenidos o CMS: 

Wordpress 
3. Configuración inicial de Wordpress 
4. Páginas de WordPress 
5. Diseño del blog 
6. Publicación de contenidos 
7. Gestión de comentarios 
8. Plugins para optimizar el SEO 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 8. SOCIAL MEDIA 
OPTIMIZATION: HERRAMIENTAS PARA ACCIONES 
DE SMO 
 
1. Herramientas básicas 
2. Herramientas de gestión 
3. Herramientas de multiposting 
4. Herramientas de gestión integral 
5. Herramientas de monitorización integral 

 
UNIDAD DIDÁCTICA 9. INTRODUCCIÓN AL 
COPYWRITING 
 
1. ¿Qué es el copywriting? 
2. Conectar, emocionar y convencer 
3. Principales técnicas de copywriting 
4. SEO para Copywriting 
5. La importancia de los títulos 
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UNIDAD DIDÁCTICA 10. ANALÍTICA EN SOCIAL 
MEDIA 
 
1. Facebook Insights 
2. Estadísticas de Instagram 
3. Twitter Analytics 
4. Analítica en LinkedIn 
5. Youtube Analytics 

 
 


